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Фирменный стиль выступает отличительным инструментом, 

который позволяет идентифицировать компанию на рынке и 

подчеркнуть признаки, отличающие компанию от конкурентов. 

Благодаря изобразительным средствам, используемым в работе, 

компания может подчеркнуть свою индивидуальность, запомниться 

покупателям, как уже имеющимся, так  и потенциальным, а также в 

дальнейшем вызывать у них приятные ассоциации при виде 

фирменной упаковки, логотипа, рекламы или иных опознавательных 

элементов. При этом приёмы, которыми компания может обозначить 

свой фирменный стиль, выделиться и получить узнаваемость и 

популярность, остаются одними и теми же, но постоянно 

модернизируются и трансформируются с течением времени. 

Главная цель фирменного стиля – вызов ассоциации со стороны 

потребителей между продуктом, производимым компанией и самой 

этой компанией, её названием, а также миссией и философией. 

Позитивный образ компании располагает к благоприятному 

восприятию потенциальными покупателями новых выпускаемых 

данной компанией товаров или услуг на рынке. Широкая известность 

и популярность бренда являются основополагающими принципами 

высокого уровня доверия потребителей к нему. Центральным 

элементом фирменного стиля является товарный знак, который 

представляет собой графические, словесные и звуковые обозначения, 

зарегистрированные в установленном порядке, а также их комбинации, 

которые используют владельцы для идентификации принадлежащих 

им товаров. Идентификация товарного знака означает выделение на 

рынке продукта или услуги, которым он принадлежит.  

Фирменный стиль компании, подобно любому другому 

инструменту выполняет ряд функций в компании, а именно: 
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формирование и поддержание уникального образа компании, её 

имиджа, повышающего репутацию и престиж организации; 

обеспечение идентификации бренда и зрительное восприятие, 

узнаваемость продукции компании, а также ассоциирование его с 

конкретной компанией; выделение продвигаемых продуктов из ряда 

аналогичных товаров. 

Базовыми составляющими фирменного стиля могут являться 

определённые сочетания цветов, логотип, товарный знак или марка 

компании, шрифт, слоган, униформа, медийные личности, 

представляющие компанию и некоторые другие составляющие.  

Форма и цвет способны эмоционально воздействовать на 

человека. Простые геометрические формы быстрее воспринимаются и 

лучше запоминаются. С помощью определенных цветосочетаний 

можно управлять отношением потребителя к рекламе, выбор 

цветового решения осуществляется исходя из её основной темы.  

Непрофессиональным подходом считается использование нескольких 

цветов, градиентные заливки, тени и полутона, так как происходит 

нарушение одного из основных принципов хорошего логотипа – 

практичность и универсальность. 

Фирменный стиль любой компании можно назвать эффективным 

инструментом, способствующим узнаваемости бренда и поддержанию 

хорошего имиджа, если он выполняет свои основные функции:  

1. Выражает концепцию бренда и продукта и четко 

позиционирует его среди других компаний со схожим продуктом на 

рынке.  

2. Обеспечивает узнаваемость и способствует формированию 

благоприятного имиджа. 
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