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STATISTIK
. Wann brauchen wir Statistiken?

Vorwissen aktivieren.

* Warum /wozu / wann / von wem werden statistiscaéed gesammelt?
* In welchen Situationen lesen / héren Sie statiséiddaten?

* Was ist Ihnen beim Lesen / Horen einer Statistighig?

* Was haben alle Statistiken gemeinsam?

* Zu welchen Themen wirden Sie gern eine Statissikne horen?

* Warum ist die Anschaulichkeit fur eine Statistikciig?

[l. Statistik. Merkmale der Textsorte.

* Geben Sie die wichtigsten Informationen der folgandtatistiken wie-
der!

Quelle: Jugendliche und junge Erwachsene in Delasdh Ergebnisse einer
reprasentativen Bevolkerungsumfrage, 2002.

Bei der Frage nach dem wichtigsten personlicheblBno hatte in den bishe-
rigen Studien der Themenkomplex Arbeitslosigkeithie/Studium, Aus-

bildung und Beruf allgemein den gré3ten Anteil Nennungen auf sich ver-
eint. Im Westen waren dies 1995 insgesamt 31% hm 1899 mit 34% et-

was mehr und 2002 unverandert 31%. Im Osten eeli@®95 45% auf die-
sen Themenkomplex im Jahr 1999 waren es 42% un? B06h 41%. Das

Antwortverhalten der jungen Menschen lasst denusshtu, dass sich die
Probleme in den letzten drei Jahren kaum verainddxen.

Und was ist gegenwartig fur Sie das wichtigste pebsliche Problem?

WEST BERUFSTATIGKEIT
Prozentwerte gesamt berufstitig Ausbildung | Schuler —in
Lehre Student —in
Anzahl | 2320 584 518 999
Personliches Problem
Arbeitslosigkeit 10 8 11 7
Ausbildung 6 3 11 4
Schule, Studium 15 2 12 27
Zukunftsangst 3 3 4 3
Lebensunterhaltungskosten 3 5 3 1
finanzielle Probleme 6 8 6 3
sonstige Probleme 23 36 4 20
weil nicht 34 35 34 35




OST BERUFSTATIGKEIT

Prozentwerte ... | Ausbildung | Schiler —in
gesamt berufstatig Lehre Student -in
Anzahl 1008 237 293 356
Personliches
Problem
Arbeitslosigkeit 18 14 16 11
Ausbildung 7 1 9 10
Schule, Studis 13 0 13 27
um
Zukunftsangst 3 2 4 4
Beruf allge- 3 6 3 1
mein
finanzielle 7 10 8 4
Probleme
sonstige Prob- 23 32 23 17
leme
weil nicht 26 35 24 26

 Was ist fir diese Textsorte charakteristisch? Keauzie an!

Merkmal ja| nein
Ausfuhrliche Beschreibungen von Gegenstanden uozeBsen.
Genaue Angaben in Zahlen und Prozentsatzen.
Verschiedene Mittel der Anschaulichkeit: Diagramifiabellen.
Angabe der Quelle.
Kurzer Text, der die wichtigsten Resultate angitd die Tendenzen
kommentiert.
Provokatorische Fragen an die Leser.
Stellungnahme des Autors zum Problem, subjektiterpnetation.

I1l. Redemittel.

* Ordnen Sie die Begriffe den Definitionen zu!

1. die Statistik; 2.das Diagramm
3. der Prozentsatz Aer Antell

5. der Zeitraum 6.die Zunahme
7. die Abnahme 8die Achse

a) Wissenschaft, die aus dem massenhaften Auftretetiniiater Erschei-
nungen auf Erfahrungsgesetze schliel3t; Zusammbemsgjeder Ergebnisse
von Massenuntersuchungen.



b) Zustehender, zufallender Teil, Teilsumme; Teilnahkiggefihl.

c) Graphische Darstellung von zahlenmaRRigen Abhang&kezwischen
zwei oder mehreren Gréf3en, Schaubild.

d) Das Zunehmen, Vermehrung, Wachstum.

e) Eine bestimmte Anzahl von Prozenten.

f) Gerade, die bei einer Drehung ihre Lage nicht \aeé&n Mittellinie, Ver-
bindungslinie.

g) Zeitabschnitt, Zeitspanne.

h) Das Abnehmen, Wegnehmen, Verringerung, Verlust.

» Sortieren Sie die Redemittel zur Analyse eineriSthat

Anfangen (Thema einleiten,
die Wichtigkeit hervorheben
Quelle angeben

Daten und Fakten nennen

Schaubild / Diagramm / Gra-
fik beschreiben
Entwicklungen (Zunahme |/
Abnahme konstatieren
Zunahme schildern

Abnahme schildern

N

Tendenzen / Trends erkennen
lassen

Das Wichtigste hervorheben
Kritik aussprechen, Stellung
nehmen

Abschlie3en, Restimieren

Auf den folgenden Grafiken sehen Sie ... « Die Dadtammen aus dem
Zeitraum von 2009 bis 2013, beschreiben also disviEklung innerhalb von
vier Jahren. « Unter X versteht man ... Ein X istrzBeispiel . « Die Grafik zeigt
die Entwicklung von ... bis ... « Auf dem erstertli8u-)Bild sehen Sie ... » Der
Produktionsablauf ist hier in einem Flussdiagramangdstellt. « Auf dieser
Achse ist / sind ... aufgeftihrt. « Die Anteile d8chadstoffe sollen weiter
gesenkt werden. ¢ Als Nachstes will ich die Fragag Problem ... besprechen /
behandeln. « Entlang der Waagerechten / waageredkhtbse sehen Sie den
Zeitabschnitt von ... bis ... ¢ Diese Ziffern zeageeinen deutlichen
Umsatzrickgang von einem Drittel / um ein Dritteburh ca. 30 %. « Die
Produktion ist jahrlich um acht Prozent gestiedeie.sTabelle / Die Statistik /
Das Diagramm zeigt ... ¢ Die Marktanteile sehen Sef diesem
Tortendiagramm, die Entwicklung des Umsatzes zb&ges Saulendiagramm. ¢
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Der Absatz von Mobiltelefonen nimmt jedes Jahr /a@al weiter zu. « Die
Quelle der Statistik ist der Report der AHK, alser dufRenhandelskammer. ¢
Das ware alles, was es von meiner Seite zu dieseemd zu sagen gabe.
Abschlieend kann man / mochte ich sagen, dassDie Zahl der ... ist von
...auf ... gesunken. « Das Diagramm / Schaubild gibefert Informationen
uber... « Auf der Senkrechten / senkrechten Acksder Umsatz in Millionen
Euro angegeben. « Das Diagramm / Schaubild stedtr. « Y bedeutet / heildt
hier ... « Der Anteil der..., die ..., steigt tendell. « Die Zahl der ... ist von ...
auf ... zuriickgegangen.» Der Anteil der ..., dig ist von ... Prozent auf...
Prozent gewachsen. « Nun einige Informationen tdvaku ... « Ich komme jetzt
zu den aktuellen Zahlen / Statistiken ... « Die [Zdér ... ist von ... auf ...
gestiegen. « Das Betriebsergebnis wird mit 4,6 NBprich: ,vier Komma sechs
Mlillionen®) angegeben. « Aus dieser Statistik / Grafik gelhtdwe dass ... « Das
Saulendiagramm zeigt jeweils in der ersten Saule dkhresumsatz, in der
zweiten Saule den Erlos. « Vielen Dank fur lhre @dd Ihr Interesse! « Der
Marktanteil in den USA ist / betragt 15 % (sprigRrozent®). « Ich darf noch
einmal zusammenfassen: ... * Ich traue der Statisicht, weil ... * Die
Energiekosten gehen immer weiter nach oben / stekgmtinuierlich. ¢ Die
Anteile von schadlichen Abgasen haben bei neuensAetwas abgenommen. o
Der Umsatz in der Branche hat sich verdoppeltdresfacht ... « Die Steigerung
der Olpreise bedeutet fiir dieses Jahr einen Ansti@ywachs von 18 %
gegenuber dem letzten Jahr.eBei der Statistik blertbertcksichtigt, ...« Das
Schaubild manipuliert den Leser, weil ... *Der Righkg betragt jahrlich 3 %.e
Die Statistik zeigt eine standige Abnahme der Urntivedhstungen.eDer Umsatz
betragt dieses Jahr 34 Millionen Euro. « Ich mochier schlieRen. ¢ Der
Exportanteil belief sich letztes Jahr auf 63 %, lidandsanteil auf 37 %. « Der
Tiefpunkt bei den Emissionen war im letzten Jaheieht. « Das Diagramm /
Schaubild zeigt... « Die Zahl der ... hat sich von auf ... erhdht. « Die
Ausgaben flr Rohstoffe steigen stetig / aul3ergeWdihne Das Schaubild ist
mit Vorsicht zu genielRen, weil ... « Uber okologiecFaktoren wird in dieser
Statistik keine Aussage gemacht. « Ich hoffe, Sibem einen guten Uberblick
uber ... / Eindruck von ... gewonnen. ¢ Die Datenlioksichtigen den Zeitraum
von 2000 bis heute. « Die Zahl der ... sinkt termielh « Der Verbrauch an
Primarenergie muss weiter sinken!

Statistiken analysieren
Textsorte tben.
» Veranschaulichen Sie folgende Texte mit Grafik&tatistiken in beliebi-
ger Form. Stellen Sie die wichtigsten Informatioreathand ihrer Dia-
grammen der Gruppe vor.



Variante 1
Deutsche lesen eine Dreiviertelstunde taglich
Zeitungslektire mit grol3tem Anteil

Wiesbaden. Fir die Dauer einer Dreiviertelstundd siie Deutschen tag-
lich mit Lesen beschaftigt. Den grof3ten Anteil sarammt die Zeitungslektire
mit 23 Minuten ein. Deutlich darunter liegt die Zalie flr das Lesen von Bi-
chern (neun Minuten) und von Zeitschriften (viernMien) aufgewendet wird.
Das teilte das Statistische Bundesamt in einer éngisng mit. Mitgerechnet
wurde auch das Lesen von Gebrauchsanweisungemdegtteln, Broschiren
und Katalogen. Die Zahlen stammen aus einer Zegibgihebung aus den Jah-
ren 2003/2004.

Im Alter von zehn bis 25 Jahren liegt die Lesebkeitdurchschnittlich ei-
ner halben Stunde pro Tag. Erwachsene ab 40 J&wem fast eine Stunde tag-
lich. Daflr ist vor allen Dingen die ansteigendeuBrader Zeitungslektire ver-
antwortlich wahrend bei der Bucherlesedauer keirtekdchied besteht. Am
langsten lesen die Deutschen im Alter ab 67 Jalttenr. liegt die durchschnitt-
liche Lesedauer bei einer Stunde und 20 MinutenTa@. In dieser Altersgrup-
pe ist die Lesedauer bei den Méannern langer, gar@egenteil zu den anderen
Altersgruppen, wo die Frauen langer lesen.

Variante 2
Internetnutzung von Jugendlichen
E-Mail, Chat und Web 2.0: so gebrauchen junge Men$en Onlinemedien

Jugendliche sind in der Nutzung des WWW ihren Eli@eist voraus. Die
Dauer und Art der Nutzung hangt oft vom Geschlesid der Bildungssituation
ab. Kinder und Jugendliche wachsen mit immer neugrgwicklungen in der Me-
dienwelt auf. Erwachsene sehen oft mit Staunerk@emtnissen ihrer Sprosslinge
hinterher. Denn diese sind der alteren Generatidviddienkenntnis und Technik
meist voraus. Der Medienpadagogische Forschungswertsudwest untersucht
die Perspektiven und Entwicklungen von Kindern dadendlichen in deren Um-
gang mit Medien und arbeitet dies in Studien (Jtode und Kim-Studie) heraus.
Dabei kommen interessante Zahlen zu Tage.

96 Prozent der 12-19-Jahrigen haben im Jahre 2@i@vhktzugang im el-
terlichen Haushalt, den ganz persoénlichen Anschiassigenen Zimmer davon
fast 51%. Je alter die Jugendlichen sind, destehish der Prozentsatz. Daher
haben von den Jugendlichen im Alter von 18 bis d®eh 52% ihren eigenen
Anschluss. Interessant ist die Tatsache, dass diteuNgshaufigkeit mit dem
Bildungsgrad zusammenhéangt. So liegt die Nutzung3yennasiasten und Re-
alschilern héher (98% und 93%) als bei Hauptschii&8%).



* Verfassen Sie zu diesen Tabellen kurze Texte.

Und wo finden Sie noch Hilfe (wenn Sie schwerwiegda Probleme haben)?

WEST ALTER
Mehrfachnennungen gesamt 14-17 18-20 | 21.24 | 25-27
Jahre | Jahre | Jahre | Jahre
Anzahl | 2320 669 513 649 489
FREUNDE / -INNEN 80 82 83 78 75
(EHE) -PARTNER / -INNEN 20 4 15 29 37
SONST. FAMILIENMITGLIED 19 21 24 16 13
GESCHWISTER 11 13 13 10 10
ARBEITSKOLLEGEN / -INNEN 4 1 4 6 7
LEHRER / -INNEN 4 9 5 1 0
BERATUNGSSTELLE 2 1 2 2 2
SONSTIGE PERSONEN 2 2 1 2 3
WEISS NICHT 5 6 4 6 5
OST ALTER
Mehrfachnennungen gesamt 14-17 18-20 | 21.24 | 25-27
Jahre | Jahre | Jahre | Jahre
Anzahl | 1008 321 242 278 167
FREUNDE / -INNEN 80 84 82 79 73
SONST. FAMILIENMITGLIED 23 28 21 25 15
(EHE) -PARTNER / -INNEN 18 8 11 27 35
GESCHWISTER 11 11 12 12 7
ARBEITSKOLLEGEN / -INNEN 5 1 6 6 7
BERATUNGSSTELLE 4 3 4 6 4
LEHRER / -INNEN 4 8 4 2 -
SONSTIGE PERSONEN 2 2 2 3 1
WEISS NICHT 5 4 4 5 5

* Lesen Sie den folgenden Text.

Medien: Droht der Informations-Kollaps?
3 600 000 000 000 000 000 000 Bytes an Informatkonsumieren
US-Birger pro Jahr. Aber was bedeutet das?

Dass wir in einer Informationsgesellschaft lebah.eine Binsenweisheit.
Doch es ist schwer, sie mit Zahlen zu unterflttéorscher der University of
California haben es fur die USA versucht. Demnaciehten im Jahr 2008 et-
wa 3,6 Zettabyte die amerikanischen Mediennutzer Blicher, Computer, TV,
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Zeitungen und andere Wege. 34 Gigabyte pro Tag Kopf - Burokonsum
nicht mitgerechnet!

Wiirde man das Aquivalent dieser Jahresmenge alsatéxPapier dru-
cken, kdnnte man die USA gut zwei Meter tief urden Seiten begraben. Der
mediale Verbrauch der Amerikaner, in Bytes gemedsainseit 1980 jedes Jahr
um 5,4 Prozent zugenommen. Den grof3ten Effektialidei moderne Video-
spiele - die pro Zeiteinheit sehr viel mehr Byteshalten als etwa ein "norma-
les" Farbfernsehbild. Mehr als die Halfte der imdeSA konsumierten Bytes
wird von Computerspielen verursacht. So erklarh,sidass die Zeit, die ein
Amerikaner mit Mediennutzung verbringt, nur halb ftark gestiegen ist wie
sein Byte-Konsum: um 2,6 Prozent pro Jahr auf Stu@den taglich.

GroRe Gewinner der Medienentwicklung sind erstateliweise die gu-
ten alten Worter. Die stromen heute doppelt soreafl aus allen Kanalen auf
den Durchschnitts-Amerikaner ein wie vor 30 Jahie. tagliche gesprochene,
gehorte oder gelesene ,Dosis” liegt bei etwa 100 W®rtern. Zum Vergleich:
Leo Tolstois Roman "Krieg und Frieden" enthalt ar énglischen Ubersetzung
ungefahr 460 000 Woérter — oder 2 000 000 Bytes.rAdmes sagt dieses Byte-
Zahlen Uberhaupt tber den Informationswert ausalddmn Lincolns beriihmte
Gettysburg-Rede enthielt 244 Worter oder etwa 12@@s - eine einzige Folge
einer Fernsehserie birgt Hunderte Millionen. Undswst mit den vielen, vielen
Eindrtcken, die wir aufnehmen, wenn wir ganz ohregliale Vermittlung Blu-
men oder Menschen betrachten?

Auch ist kaum abzuschatzen, wie viel die Menschem der Informati-
onsflut tatsachlich wahrnehmen. Die Aufmerksamkeisine jedenfalls ist in-
nerhalb der vergangenen Jahrzehnte sogar gesunken.

Quelle: GEO Magazin Nr. 02/10

« Uberlegen Sie sich die Fragen, die beim Lesen diesermationen ent-
stehen kdnnen.

* Was halten Sie von dieser Entwicklung? Ist sietposder negativ einzu-
schatzen? Ist sie fir die Gesundheit gefahrlich?

* Wie kdnnten die Prognosen fir die nachsten zehre Jalssehen?

V. Wichtige Inhalte vortragen und besprechen.

* Analysieren Sie eine Statistik. Teilen Sie Ihredingisse der Gruppe mit.
Gebrauchen Sie dabei die passenden Redemittel.

» Stellen Sie einander Fragen zum Inhalt.

 Nehmen Sie Stellung zu den Fakten und Daten. BelspreSie die vorge-
stellten Tendenzen und Trends.
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POPULARWISSENSCHAFTLICHE ARTIKEL

I. Popularwissenschatftliche Artikel . Fir wen sindsie gedacht?

Vorwissen aktivieren.

Uhr

Wann / warum / wozu lesen Sie popularwissenschhéliArtikel?

Von wem und fur wen werden popularwissenschaftlishéel verfasst?
Welche popularwissenschatftlichen Zeitschriften keanB8ie auf Russisch /
auf Deutsch?

Welche popularwissenschaftlichen Programme gilomelSernsehen?
Welche Wissensgebiete interessieren Sie am meisten?

Wo findet man popularwissenschatftliche Informationen Internet?
Kdnnen Sie den anderen interessante Links empfehlen

II. Popularwissenschaftliche Artikel. Merkmale der Textsorte.

Lesen Sie den Texttitel. Zu welchem Wissensgelabtg der Text? Was
ist das Thema?
Lesen Sie den Text ganz. Fassen Sie den InhalhirSatzen zusammen.

Ende eines Hypes
Apple stellt den iPad vor
Von Maximilian Schonherr

Informationstechnologie. - Jetzt ist es raus: Applestellte gestern, 19
unserer Zeit, einen Nur-Bildschirm-Rechner, eirn sogenannten

Tablet-PC vor. Ob dem Unternehmen damit ein Uberrashungserfolg ge-
lingt, wie vor drei Jahren mit dem iPhone, bleibt dzuwarten. Das Interesse
war jedenfalls rekordverdachtig.

Im Grunde haben sich bei dem Apple Event am Mittwyd® Uhr kali-

fornischer Zeit, die Gerlchte bestatigt, die in detaten Wochen umgingen,
namlich dass Apple einen Computer prasentieren, wlied quasi nur aus Bild-
schirm besteht, einen so genannten Tablet-PC. Boder Namensfindung und
beim Preis tippten alle Spekulanten daneben. Dadt®eil3t nicht "iSlate" -
Slate, wie Schiefer, in Anlehnung an die Schiefelgauch nicht "iTablet",
sondern einfach "iPad". Pad kann vieles bedeutssr, immmer etwas Flachiges.

Apple hat die Veranstaltung nicht selbst Ubersrieverbreitet, sondern

setzte bewusst auf die Indiskretion von im Saalesemden Journalisten, die mit
ihren Laptopcomputern und Mobiltelefonen die Vorggéiims Netz beamten. Die
Text- und Bild-Blogs, etwa bei der "New York Timestaren fast in Echtzeit
weltweit zu sehen; die Qualitdt der Ton- und Videzmsms hielt sich sehr in
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Grenzen und riss oft ab. Eine neue Qualitat abey eess solche Streams lber-
haupt nach aul3en gelangten. Handys als Webcams quas

Kurz nach 10 Uhr Ortszeit betrat ein sehr magetevesJobs die Blhne
des mit 800 Personen gefillten Yerba Buena Ceatahé Arts Theater in San
Francisco. Es war der erste Auftritt des erkrankBxtinders und Chefs von
Apple seit Monaten. Jobs kam schnell zur Sachezefigte auf der Leinwand
links das iPhone und rechts ein MacBook, also etregbaren Computer. Da-
zwischen klaffte eine Licke, die er testweise rmem Netbook flllte, also ei-
nem dieser kleinen Billig-PCs, die vor allem eir@nRken, surfen, sonst aber
nicht viel. Das, so Steve Jobs, sei der falsche .\i&e neue Gerategattung
brauche Mehrwert, und wir - Apple - zeigen Sie Infetzt: Sie konnen damit
das Internet bequem in die Hande nehmen wie eifed Tiad mit dem Fingern
bewandern, und wir nennen die Tafel "iPad". Danhmmaler Mann im Sessel
Platz, rief mit dem iPad die Webseite der New Y®nkes auf, horte Musik von
Bob Dylan und suchte das nachste Sushi-Restalyant.fand es und sah sich
im Internet einen Filmausschnitt an. Selbstverdtéindn von Apple gewohnter
exzellenter Ton- und Bildqualitat.

Einige Fakten: Das Gerat ist etwa so grol3 wie eaudpad, gut einen
Zentimeter dick, und 700 Gramm schwer. Der 4:3-®ildrm hat die Diagonale
9,7 Zoll. Das Gerat verhalt sich wie ein iPhonetiibeungsempfindlich, mit
Bewegungssensor ausgestattet, wird aber von eité@nkesn Prozessor, dem
Apple-eigenen A4 mit 1GHz Geschwindigkeit betriebBie Akkulaufzeit soll
trotz des konventionellen Flussigkristalldisplays b0 Stunden liegen. Die bil-
ligeren Modelle sind in zwei Monaten verfugbar wufen Gber W-Lan. Etwas
spater folgen Gerate mit UMTS zum drahtlosen Suuf@erwegs, etwa im Zug.
Die Preisspanne liegt zwischen 500 und 830 Dotlas sind umgerechnet 360
bis 600 Euro. Die Moderatoren des Webstreams twe wunderten sich tber
die Menge der Zuschauer ihrer Handy-Sendung dmekt dem Saal: 100.000
waren es. So viele hatten sie noch nie.

Steve Jobs stellte noch den iBookstore vor, alse édonkurrenz zu
Amazon, und ging. Kollegen von Apple erlauterteassl praktisch all die zig-
tausend Programme fiirs iPhone auch auf dem iP&hlawerden; Vertreter von
Softwarefirmen wie Electronic Arts zeigten Autorspiele und Malprogramme,
die das Gerat als Zeichenblock oder als Lenkradet¢ziten. Die Moderatoren
der Blogs und Streams blieben noch lange "on tié Bie Frau am Mikro von
"live twit tv" geriet gar ins Schwarmen, wie "zadas Gerat sei, wie "smooth".
Ganz so smooth ist unser erster gefihlter Eindawskder Ferne nicht. Das Ge-
rat wirkt, als konnte es jeden Moment aus der Hatgthen. Kein gutes Gefuhl.
Und weil es mit dem iPhone-Betriebssystem arbeigtn man auch hier nicht
mehrere Programme parallel fahren und keine Websaiit Flash-Inhalten se-
hen.

http://www.dradio.de/dlf/sendungen/forschak/1114856
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» Fdllen Sie die folgende Tabelle mit Beispielen dems Text aus.

Wissenschaftliche Termini aus dem Bereidhad, Tablet-PC...
~Computer, Programmieren®, die Gegenstande
benennen

Wissenschaftliche Termini aus dem Beregitleamen, ausstatten, ...
~computer, Programmieren“, die Tatigkeiten
benennen

Namen von berihmten Personen / Firmen

Genaue Angaben zu den elektronischen Geraten

Erklarungen von komplizierten Begriffen / neu-

en Namen

Expressive Worter, Ausdricke Informations-Kollaps, ...
Worter / Ausdriicke, die die Position des AutpBas Interesse war jedenfalls
erkennen lassen rekordverdachtig.

» Definieren Sie anhand ihrer Ergebnisse den Begrdpularwissenschaft-
liche Literatur®,

* Vergleichen Sie l|hre Definition mit folgenden Defianen. Welche
Merkmale werden noch genannt?

* Popularwissenschatftliche Literatur zielt nicht adfissenschatftler, son-
dern vielmehr auf den interessierten Laien ab; AufbForm, Stil und
meist auch wissenschaftliches Niveau sind demestbend anders als
bei wissenschaftlichen Publikationen. Oft sind aahder oder Jugend-
liche Zielgruppe. Eine konkrete ,Popularwissensthgibt es nicht. Bei
den Verfassern popularwissenschatftlicher Literaamdelt es sich in der
Regel um Wissenschaftler oder Wissenschaftsjostesl

» Die popularwissenschatftliche Literatur verzichtetf die Methodik der
wissenschatftlichen Literatur, zum Beispiel der Bngf und vollstandigen
Dokumentation der Quellen. Sie ist daher in wisskatlichen Arbeiten
nur eingeschrankt zitierfahig. Die Verfasser bemmibiEh in der Regel,
den Forschungsstand zu vereinfachen und zu velmitieht aber eigene
Ergebnisse zu prasentieren.

I1l. Wissenschaft fir viele interessant machen.

Redemittel zur Textsorte sammeln.

» Sie wollen in der Gruppe Informationen aus einetaressanten popular-
wissenschatftlichen Artikel vorstellen. Welche konmikativen Ziele hal-
ten Sie fur wichtig, welche fir nebensachlich? kesuSie an!
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Ziel Wichtig | Nebensachlich

Das Thema benennen
Ein Thema ansprechen, Aktualitat hervorhebgen
Den Textaufbau darstellen

Die Thesen des Autors benennen

Etwas Neues definieren

Experimente / Untersuchungen anfiihren
Die Bedeutung des Begriffs abgrenzen

Etwas (einen Gegenstand, ein Produkt, ein|Le-
bewesen, einen Prozess, ein Phanomen) genau
beschreiben
Erklarungen geben

Begrindungen von Thesen anflihren

Beispiele anfiihren
Die Vorteile von etwas betonen

Begeisterung / Verwunderung / Kritik ausdri-
cken

Ergebnisse zusammenfassen
Prognosen aussprechen

* Lesen Sie folgende Redemittel. Ordnen Sie diese abem genannten
Zielen zu.

Ich bin sehr beeindruckt von ... « ,Solarenergiedas bedeutet ... « Damit ist
gemeint: ... « Der Begriff Flichtling bezeichneheiPerson, die ... Hier / In
diesem Zusammenhang passt ,Lebensstil“ vielleicbthd besser als blof3
.Lifestyle“. « Wie Sie bereits / sicher / wahrsafech wissen, ... « Wir sollten
das Thema unter dem Gesichtspunkt ... vertief&s. dberrascht mich sehr, dass
.. » Sie hatten mich gebeten, Informationen 2gefioden Themen zu sammeln:
.. » Dieses Produkt ist in jeder Hinsicht konkazfihig. « Lassen Sie mich es
noch einmal anders sagen: ... « Die Vorteile liegePreis-Leistungs-Verhaltnis
/ zeigen sich in .. [/ liegen gegentuber dem Vorgamgdell /
Konkurrenzprodukt darin, dass ... « Der Text beledindie Frage, wie / ob ...
Im 1. Teil / Abschnitt geht es um ... In diesemnitext bedeutet das Wort / die
Wendung ... * Die Begriffe ... und ... haben sow@kimeinsamkeiten als auch
Unterschiede. « Unter einem Exilanten versteht eiae Person, die ...» Dieses
Produkt wird in ... GroRen / Ausfihrungen / Modelle Farben hergestellt. «
Gemeinsam ist beiden Begriffen, dass ... Ich lygyade erfahren, dass ... ¢ Ich
wurde gerne Uber die Konsequenzen sprechen, die.mierbunden sind. e
AnschlieRend ... « Heute verwenden wir / verwendah daftir das Wort / den
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Ausdruck ... « Der Autor / die Autorin stellt dieh@se auf, dass ... Der
Unterschied zwischen ... und ... besteht darins das Dieses Produkt hat ein
innovatives Design. « Sie wissen ja / Sie erinrgoh sicher, dass ... « Es geht
um Folgendes: ... / Es handelt sich um ... « Unteesllich ist, dass ...e Sie
werden mir recht geben, wenn ich sage, dass dadul&roinnovativ /
unschlagbar ist und alle Erwartungen / Kundenwiasgfhillt. « Der Autor / die
Autorin fuhrt aus, dass ... ¢ Als Auslander kannnmgden Menschen
bezeichnen, der ...» Die Begriffe ... und ... habeihts miteinander
gemeinsam.« Das finde ich sehr beeindruckend /réabelnend. « Man kann......
nennen, wenn man darunter versteht, dass ... D&r Adie Autorin vertritt die
These, dass ... « Ich mochte heute folgende Punigprechen: ... « Der Autor /
die Autorin nennt zur Begrindung, dass ...e Es \Biklsicher interessieren, dass
... » Mit anderen Worten / Anders gesagt: ... *seg Produkt ist eine (Welt-
)Neuheit / eine Neuentwicklung / ein Hit. « Was s@hr gut / gar nicht gefallen
hat, war ... * Ich finde es etwas merkwdurdig / eefdlich, dass ... « Schlie3lich
...» Das bedeutet so viel wie ... » Dieses Produ&t folgende besondere
Merkmale: ... « Der Text beschéftigt sich mit deade, wie / ob ...« Aus der
Untersuchung schlieBen die Forscher, dass ...eeBid¥rodukt zeigt ganz
besondere Eigenschaften. « In dem Text geht es.uidie Forscher ziehen aus
der Untersuchung die Schlussfolgerung , dass ... r- Ador / die Autorin
berichtet von ... « Im Anschluss daran ... « Deitoku die Autorin behauptet,
dass ... « Bei dem Experiment wurde ...» Der Atiitwrt als Beispiel an, dass ...
Lassen Sie mich unsere Ergebnisse folgendermalsthalien: ... ¢« Das
Experiment ergab / zeigte, dass ...« Das Experirhatie folgende Ergebnisse:
...» Zur Begriindung seiner These fluhrt er / sie dags ... Fassen wir also
zusammen: ... * Der Autor / die Autorin begrindas damit, dass ...« Der Autor
/ die Autorin kommt zu dem Ergebnis, dass ...» Bieisweise / zum Beispiel
hat / gibt... « Der Autor erlautert dies anhandesiBeispiels:...e Der Autor / die
Autorin fuhrt folgende Argumente an:... « AbschlieBenZusammenfassend /
Insgesamt kann man wohl sagen, dass ... « Der Auwt@ Autorin verdeutlicht
dies mit einem Beispiel: ... Der Autor / die Autorzieht das Fazit, dass ... * Der
Autor / die Autorin fasst seine Thesen dahingermrshmmen, dass ..

IV. Popularwissenschaftliche Artikel lesen und besmchen.

Textsorte Uben.

* Lesen Sie den folgenden Artikel. Finden Sie diehtigsten Informatio-
nen.

 Bestimmen Sie die relevanten kommunikativen Zield wahlen Sie die
passenden Redemittel aus der Aufgabe III.
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ERNAHRUNG
Wie Salz dem Korper schadet

Salz bewirkt Bluthochdruck - das ist bekannt. Abarum? Die Raumfahrt
brachte Mediziner jetzt auf die richtige Fahrtel&alutdruck, Immunabwehr
und Knochenschwund hangen offensichtlich eng zusamm

Drei Wochen lang war der deutsche Astronaut Redhliolald 1997 im
All gewesen: als Wissenschatftler, aber auch alsM#rsobjekt. Der Mediziner
und Physiker stellte sich wahrend des Fluges séibstin Experiment zur Ver-
figung. "lch habe mich sehr bemuht, kontrollierthhang und Flissigkeiten
aufzunehmen und alles zu dokumentieren", erinngintder Raumfahrer.

Es ging dabei um die Erforschung des Stoffwechsealier Schwerelosig-
keit: Wahrend des Fluges und bis zwei Wochen narhRiickkehr musste er
alles, was er zu sich nahm, genau aufschreibemd€ahat man festgestellt,
dass irgendwas mit meinem Salzhaushalt andemsstan es auf der Erde oder
in klinischen Bichern kennenlernt,” so Ewald.

Was rein geht, muss auch wieder raus

Alle Ausscheidungen des Astronauten waren erfasstroit dem vergli-
chen worden, was er zu sich genommen hatte. Datveilkberraschendes her-
aus: Wahrend des Raumfluges hatte Reinhold Ewadld iBaKorper eingela-
gert, und sogar ziemlich viel. Es entsprach der déerlie bei gesunden Men-
schen in sechs Litern Korperflissigkeit steckenaléwvar aber nicht sechs Ki-
logramm schwerer geworden.

Bis dahin waren Mediziner davon ausgegangen, dassgdsamte Salz
sich im Korper I6sen muasste. "Im Lehrbuch standigher drin: Salz und Was-
ser gehen parallel”, erklart Rupert Gerzer vom Beh#n Zentrum fur Luft- und
Raumfahrt. Uberschiissiges Salz hatte also (ibeNigiee im Urin ausgeschie-
den werden mussen. Nach dem Experiment war aberddas der menschliche
Kdrper nicht so einfach funktioniert. "Offensicltii sind also die Effekte, die
im Lehrbuch stehen, nicht die einzigen, sonderkoasmt da noch etwas zuséatz-
lich dazu", so Gerzer, "und das ist vollkommenesi|aied".

Viel Salz - hoher Blutdruck

Um der Sache auf den Grund zu gehen, kamen alstesc8tudenten an
die Reihe. Die Forscher sperrten sie ein, und gdtmen wesentlich mehr Salz
als normal zu essen oder zu trinken. "Die armenrtSjpolenten mussten sich
dann immer in Quarantdne begeben - als Forschujedggberinnert sich der
Astronaut Ewald, "aber das hat genutzt! Man hagéstellt: Salz geht nicht nur
in die Regulierung der Korperflussigkeit und desitBbchdrucks, sondern Salz
betrifft das Immunsystem und geht in den Knocheloawfund -abbau."

Bei den Probanden mit der "Uberdosis" Salz passiedimlich dasselbe,
wie bei dem Astronauten in der Schwerelosigkek: I&gerten Salz ein und der
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Blutdruck erhthte sich. Der damalige Berliner Mawtudent Jens Titze war
von dem Verhalten des Salzes so fasziniert, daseemolekularen Wirkme-
chanismen verstehen wollte. Heute leitet ProfeS#ize einen entsprechenden
Forschungsbereich an der Universitat Erlangen.

Blutkérperchen im Streit

Im Laufe seiner Forschungen konnte Titze die Wegghwollziehen, die
das eingelagerte Salz im Koérper geht. Eine wichRgdle spielen dabei soge-
nannte Makrophagen. "Das sind weil3e Blutkérperclden,mit dem Salz sehr
liebevoll umgehen," erklart Titze. Sie kbnnen n&mlden Salz- bzw. Natrium-
gehalt unter der Haut messen. "Und wenn zu vietitdatin der Haut abgela-
gert wird, dann sorgen sie dafir, dass uber die dhiapilaren der Haut das
Natrium wieder entsorgt wird". Dazu schitten diekkégphagen einen Boten-
stoff aus, der das Lymphsystem - Gefalie, die Kflifgsigkeit transportieren -
anregt, sich zu weiten. Aber nicht alle weil3en Bdgperchen harmonisieren mit
dem Salz so gut , wie die Makrophagen: "Es gibé¢ @ndere weil3e Blutkorper-
chen-Population, die T-Lymphozyten. Wenn die urgkzichen Bedingungen
das Salz sehen, dann schiel3en sie korpereigenesb@dwaputt, was nattrlich
eine Katastrophe ist", sagt Titze.

Dieser Effekt nennt sich Autoimmunitat. Wer alstzszsiche Nahrung zu
sich nimmt, erhoht nicht nur seinen Blutdruck, ssnndauch die Gefahr, dass
eine bestehende Autoimmunkrankheit, wie zum Beldgidtiple Sklerose, hef-
tiger verlauft.

Blick in den Korper

Dartber hinaus gibt es allerdings noch viel zursdben: Unklar ist zum
Beispiel, warum auch altere Menschen sehr viel 8ater der Haut einlagern,
selbst wenn sie sich normal ernahren. Auch istleneile klar, dass zu viel
Salz den Knochenabbau vorantreibt, also Osteoporesstarkt. Das Ziel der
Mediziner ist es daher, praktische VorsorgemalRnahiinePatienten zu entwi-
ckeln, damit zum Beispiel der Bluthochdruck nicht einem Schlaganfall oder
Herzinfarkt endet.

Helfen kdnnte dabei die Technik: Ein spezieller MatgResonanz- und
Positronen-Emissions-Tomograph, der mit einer zlishen Natriumspule aus-
gestattet ist und Salzablagerungen in einer dr@dsionalen Rontgenaufnahme
bildlich darstellen kann. Ein solches Gerat wurdeage im medizinischen For-
schungslabor Envihab des DLR in Kéin in Betrieb@amen.

"Wenn wir jemanden sehen, der anfangt Salz einzcispen, hat es ja ei-
ne prognostische Bedeutung. Wir brauchen das rdtiaich fur die Astronau-
ten, aber die grol3e Bedeutung hat es in der nomMé&dizin", sagt der Welt-
raummediziner Gerzer. Er ist jedenfalls zuversichfldamit den Geheimnissen
des Salzes noch weiter auf den Grund gehen zu k{ude&n anders als bei gut
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durchtrainierten Astronauten, kann Bluthochdruck bermalen Menschen
schnell auch tdédlich enden.

V. Wichtige Inhalte vortragen und besprechen.

Stellen Sie die Inhalte der Gruppe vor. Berlcksggn Sie dabei folgen-
des Schema: Wissensgebiet — Thema — warum intexesaktuell — die
wichtigsten Inhalte — was Sie besonders beeindruckt

Stellen Sie Fragen zu vorgetragenen Themen.

Nehmen Sie Stellung zu den vorgestellten Vorgangatsachen und Er-
eignissen.

Besprechen Sie mogliche Folgen der vorgestelltdmdtmgen, machen
Sie Prognosen.

VORTRAGE HALTEN

I. Wie soll ein guter Vortrag sein?

Vorwissen aktivieren.

Wann / wo / wozu halt man Vortrdge? Nennen Siesgie Situati-
onen.

Wie lange kann ein Vortrag dauern?

Horen Sie gern Vortrage? Warum (nicht)?

Was war der schonste Vortrag, den Sie je mitelaben? Was war
das Thema? Was hat Ihnen besonders gut gefallen?

Wie oft haben Sie selbst Vortrage gehalten? Wiehdhie sich da-
bei geflihlt? Wie war die Reaktion der Zuhorer?

Wie haben Sie sich vorbereitet? Wo haben Sie Indtionen fur
den Vortrag gesammelt? Wie haben Sie sie bearbeitet

Was muss man machen, um einen guten Vortrag vorzitde?

[I. Redemittel zum Vortrag.

Lesen Sie den Titel des Vortrags. Stellen Sie Hyps¢n, worum es
im Vortrag gehen sollte.

Horen Sie die Einleitung. Was erfahren Sie UbeiSitieation? Wo /
wann / von wem wurde der Vortrag gehalten? Zu weichVis-
sensgebiet gehort er? Wie wird das Thema einggleWéde wird
die Struktur skizziert?

Horen Sie einen Auszug aus einem Vortrag. Was wdie iHaupt-
inhalte?

Was ist fur diese Bestandteile eines Vortrags wgéht

die Einleitung  der Hauptteil der Schluss
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IV. Redemittel sammeln

* Welche Redemittel passen zu den folgenden kommtivekaZie-
len? Ordnen Sie die Ziele den folgenden Gruppen zu!

Den Vortrag beginnen, einen Uberblick tiber die Stritur geben.

Das Publikum auf etwas aufmerksam machen

Etwas prazisieren

Auf die Fragen / Zwischenfragen reagieren.

Den Vortrag abschliel3en

Fragen willkommen heil3en

Sich beim Publikum bedanken

Einen Exkurs machen.

Eine PowerPoint- / PP-Préasentation durchfihren.

©CoNoO~WNE

Guten Tag, mein Name ist Gerd Mdiller. Ich freuehmitinen heute den Vortrag
zum Thema ... vorstellen zu dirfen. ¢ Zun&chst deinf lhnen einen kurzen
Uberblick Uber ... geben. « Der Vortrag soll eirgberblick geben uber ... e
Meine Prasentation / Mein Vortrag / Mein Referabédsteht aus folgenden
Teilen: »« Erstens / Als Erstes / Zuerst werde lbhen etwas Uber die
Geschichte der ... erzahlen. « Zweitens / Im zweiten spreche ich tber ... °
Im Anschluss daran werde ich Sie Uber ... inforemeund ¢ zum Schluss /
zuletzt komme ich noch auf ... zu sprechen.

Zu Beginn unserer (PowerPoint-)Prasentation moictitdéhnen ... zeigen.e Auf

der ersten Folie / Auf dem ersten (Schau-)Bild achie ... « Bitte sehen Sie mal
hierher! Auf dieser Grafik sehen Sie ... « LinkRéchts / Oben / Unten / In der
Mitte sehen Sie ... « Wie Sie sehr gut / besonderglich sehen kdnnen, ist ... *
Wie Sie den Zahlen / Daten entnehmen kénnen, Isit./. « Ich mochte Sie

besonders auf ... aufmerksam machen. « BeachteheSenders die aktuelle
Entwicklung.

Erlauben Sie, dass ich hier kurz vom Thema absdewei Bei dieser
Gelegenheit mochte ich einfigen / erwdhnen, dasse ..In diesem
Zusammenhang moéchte ich kurz auf die Frage eingealien. « Wie ich vorher /
anfangs sagte / erwahnte, hat ... « Wie wir spédeh sehen werden, ist ... < Ich
mochte Sie hier nicht mit Details aufhalten, ichr méchte zu einem Punkt aber
noch eine Bemerkung machen.
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Vielen Dank fur Ihre Frage / Bemerkung. Ich werdéod darauf eingehen.

Vielen Dank, das ist eine gute / interessante ¥ spbzielle Frage. KOnnen wir
die vielleicht im Anschluss / in der Pause behamdein den Schluss stellen? o
Darf ich darauf spater zurickkommen? « Das Themaerde ich wegen seiner
Komplexitat / aus Zeitgriinden heute nicht / nurzZkansprechen.

Ich darf noch einmal zusammenfassen: ... « Ich t&dtier schlie3en. « Ich
hoffe, Sie haben einen guten Uberblick tiber ..intEick von ... gewonnen. ¢
Das ware alles, was es von meiner Seite zu diedeama zu sagen gabe. « Alle
wichtigen Informationen finden Sie auch in Ihrenpgan / Handouts oder auf
der Website unter www ... « AbschlieRend kann mard¢hte ich sagen, dass ...
* Lassen Sie mich zum Schluss noch sagen: ... «BYak auf die Uhr /
Aufgrund der fortgeschrittenen Zeit méchte ich ne@ifvortrag an dieser Stelle
abschlie3en / abklrzen.

Wenn Sie Fragen haben, bin ich gerne bereit diese Anschluss zu
beantworten. « Wenn Sie Fragen haben, stehe iadnlgerne zur Verfigung. °
Wenn Sie Fragen haben, kdonnen Sie sich auch gesneEiMail an mich
wenden.

Ich danke Ihnen fur Ihre Aufmerksamkeit! Sie wamn sehr angenehmes /
interessiertes Publikum! ¢ Vielen Dank fur Ihre @kd/ lhr Interesse / lhren
Besuch!

Genauer gesagt: ... « Ungefahr zwei Drittel dereBsthaft - 64 %, um genau zu
sein - haben sich an der Wahl des Betriebsratsiligete Im Detail / Im
Einzelnen sieht die Sache nun folgendermalRen aug: Die detaillierten
Angaben zur Umsatzentwicklung finden Sie in Ihream#out. « Wenn ich das
eben Gesagte noch einmal prazisieren darf: ...

Meine Damen und Herren, darf ich um Ihre Aufmerkkainbitten! « Schauen
Sie bitte! / Sehen Sie bitte einmal her! « Dieseni® scheint mir besonders
wichtig. « Darf ich fur einen Augenblick Ihre Aufmesamkeit auf ... richten? o
Wenn ich Ihnen das einmal auf unserem Flipcharzeiien darf?
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IV. Einen Vortrag vorbereiten.

* Bringen Sie die Schritte zur Vorbereitung eines tké&gs in die
logische Reihenfolge. Rangieren Sie diese nach Whehtigkeit.
Wie viel Zeit nehmen sie voraussichtlich in Ansgr@c

Wichtigkeitsgrad
Schritt von 1 (sehr wichtig
bis 5 (nicht wichtig]

Mdglicher
Zeitaufwand

Die Ausformulierung des Textes

Die Arbeit an der Phonetik, Probe ,vor
dem Spiegel”

Die Wahl der passenden Redemittel
als Marker der Struktur (Anfang
Uberleitungen, Schluss)

Das Lernen

Die Wahl des Themas

Die Zusammenstellung des Plans
Recherche (die Suche nach dem
passenden Stoff im Internet, |in
Nachschlagewerken ect.)
Uberprifung des fertigen Textes
Auswabhl der besten Beispiele
Die Vorbereitung einer PR-
Prasentation
Die Suche nach passenden Bildern,
Arbeit an Anschaulichkeit
Die Arbeit an der Stilistik /Rhetorik
(bildhafte Ausdriicke, Vergleiche etc))

Q2

Themen fur Vortrage
» Sehen Sie die folgende Liste von moglichen Themendgen.
Entscheiden Sie sich flr ein bestimmtes Thema.

Reisen und Tourismus
- Die Geschichte des Tourismus in Russland.
- Extremer Tourismus.
- Touristische Attraktionen in Russland.
- Touristische Attraktionen im Ausland.
- Reisebiros und ihre Aufgaben.
- Kreuzfahrten in Russland.
- Kreuzfahrten im Ausland.
- Stadtereisen fur Jugendliche.
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Medien

Die Faszinationskraft von Computerspielen: Warumelspnan Com-
puterspiele?

Mediennutzung heute.

PC- und Internetnutzung und ihre Auswirkungen aefleéistungen in
der Schule und Universitat.

Allein im Netz: Sozialnetzwerke.

Immer erreichbar: Vorteile und Nachteile des MaliKs.

Stellenwert der Kommunikation in der heutigen Glsséhift.

Die ,ldealzeitung® von heute

Essen

Gesunde Erndhrung

Was macht eine gute Gaststatte aus?

Warum verbreitet sich das Fastfood immer mehr?
Essgewohnheiten friher und heute / Russland untsBrdand
Geschichte eines Lebensmittels.

Das Essen in Deutschland. Eine deutsche Spezialitat
Internationalisierung der Kiiche.

Diaten.

Tischsitten friher und heute.

Filmkunst

Was macht einen guten Film aus? Lieblingsfilme me@eneration.
Aktuelle Kinotendenzen in Russland.

Das Auto

Die Geschichte des Automobils.

So entsteht ein Auto.

Meine Lieblingsautomarke.

Ist das Leben ohne Auto denkbar?

Das Auto — Vor- und Nachteile.

Das Auto — ein Statusmerkmal, Gebrauchsgegenstded ISultur-
symbol?

Auto als Risiko. Auto und Sicherheit.

Die Deutschen und ihr Auto.

Zukunftsmodelle der Verkehr.

Schonheit

Schonheitsideale in verschiedenen Landern und Epoch
Schdnheitsoperationen.
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» Bereiten Sie einen Vortrag zu einem Thema vor.

» Halten Sie ihren Vortrag vor der Gruppe.

» Stellen Sie zum gehorten Vortrag Fragen. Beteili§én sich anschlie-
Rend an der Diskussion. Nehmen Sie Stellung zwalgestellten Prob-
lematik.

» Bewerten Sie die Vortrage nach folgenden Kriterien:

1. Kommunikative Gestaltung: Angemessenheit dertsiete, Zuhorer-
freundlichkeit, Klarheit.

2. Inhalt: Aktualitat, Umfang.

3. Wortschatz und Strukturen: Angemessenheit demmBh korrekter
Gebrauch von Wortern und Wendungen.

4. Formale Richtigkeit: korrekte Grammatik.

5. Aussprache und Intonation: korrekte Aussprache.

6. Anschaulichkeit: Bilder, Fotos, Grafiken 0.4.

Literaturverzeichnis

1. Jugendliche und junge Erwachsene in Deutschlerngkbnisse einer repra-
sentativen Bevolkerungsumfrage, 2002.

2. GEO Magazin Nr. 02/10

3. http://lwww.dradio.de/dIf/sendungen/forschak/133@/
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